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Piata mezelurilor
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Piata mezelurilor

Scaderea consumului vine in principal din iesirea din categorie a
consumatorilor ocazionali
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Consumatorii ocazionali de mezeluri — Cine sunt?
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Consumatorii ocazionali de mezeluri — Relatia cu marcile
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Impactul calitatii reclamei in cota de piata
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Obiceiuri de cumparare

Consumatorii | Populatia
ocazionali generala

Cumparatori de

mezeluri 2 Ve
ggéllilr:;e cumparare 20 5.9
Canale preferate
Comert modern 59% 55%
Kaufland 46% 57%
Comert traditional 26% 26%

Magazine specializate 15% 17%



Obiceiuri de cumparare

Consumatorii
__Blocazionali

Comert modern 54% 59%
Comert traditional 18% 26%
Magazine specializate 28% 15%

Magazine din comertul modern

Auchan 9% 31%
Lidl 16% 27%
Profi 9% 23%



Categorii consumate

Creste ponderea consumului de categorii ieftine — salam, crenvursti.
Scade ponderea consumului de specialitati.
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Momente de consum

Micul dejun ramane momentul cel mai important, dar scade ca
pondere. Creste ponderea consumului in timpul pranzului sau cinei.
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Top 5 marci consumate regulat

Numar marci consumate regulat 1,5 1,1
Mar.14
26%
- 13% 13% 12% 10%
Cris-Tim Fox Matache Caroli Aldis
Macelaru
Nov.15
17% 13% 13% 9% 9%
Cris-Tim Matache Fox Meda Caroli

Macelaru



Atitudini fata de consumul de carne

Consumatorii ocazionali

Mezelurile sunt destul de nesanatoase deoarece
contin E-uri si coloranti

Am incredere mai mare in mezelurile produse in
Romania, decat in cele importate

Incerc s reduc consumul de carne, ca si am un
stil de alimentatie mai sanatos

De obicei citesc etichetele produselor alimentare
pentru a vedea ce aditivi sau conservanti contin

Prefer sa pregatesc ceva pe baza de mezeluri
decat sa gatesc

Populatia generala

1=nu se potriveste deloc
5 = se potriveste foarte bine



Atitudini fata de consumul de carne
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Cold-Cuts InfoKit — informatii utile pentru dezvoltarea de
strategii de marketing de succes

---------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

. Intelegerea pietei > . Decizie segmente de
. > Segmentare consumatori : abordat

---------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

. Descriere segmente

L ) " > . Decizie produse,
: ine sunt, ce si can ; A
: consumd, de unde cumpara : . distributie, promovare

---------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

. Ce conteazd pentru ei > . Dezvoltare comunicare :
. > Atitudini, asteptari si nevoi : relevanta :
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